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32  
sites de 
visites 

18 
marchés 

12  
points de 

sortie 

56  
offices de 
tourisme 

25  
centres 

nautiques 

Ensemble des touristes ayant passé a minima une nuit au sein de la destination 
au cours de l’année 2016 

Volume de questionnaires analysés Les résultats ont donc une précision de 
Ainsi pour une proportion à 50 %, la réalité se situe entre 48 % et 52 % 
  

Les comparaisons sont effectuées par rapport à la moyenne régionale, indiquée en 
référence entre parenthèses 
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33 / 100 des touristes pour 
diminuer  de leur 
séjour sur 

14 44 42 

12 55 33 

83 % 17 % 

57 % 43 % 
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Booking
Site de l’hébergement 
Le Bon Coin 
AirBnB 
Abritel 
Gîtes de France

 Seuls les sites cités à plus de 5 % sont 
mentionnés ici 

 

 

 

Le jour même ou la veille 
Au cours de la semaine précédente 
Entre 8 et 15 jours avant 
Entre 15 jours et 1 mois avant 
Entre 1 et 3 mois avant 
Entre 3 et 6 mois avant 
Plus de 6 mois avant 
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65,0 
NPS = %promoteurs (9 ou 10)    
- %détracteurs (6 ou moins)

 
Dépense moyenne / jour / personne : 47,2 € 
Budget moyen des séjours : 1 099 € 

 

 

 

(99 %) (99 %) 

(38 %) 

(61 %) 

(1 %) 

(15 %) 

(1 %) 

(84 %) 

(67 %) 

(62,9) 

(48 %) (19 %) (22 %) (7 %) (4 %) 

(96 millions) 

(12,7 millions) 

(4, 55 milliards) 

(47,2 € / j / pers – 1 222 € / séjour) 


